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Inledning



Inledning

Ett varumarke ar sa mycket mer an bara en logotyp eller ett namn. Det
vaver samman allt fran snygga visuella element till de varden vi lever efter
inom CMM. Varumarket handlar om att spegla vad vi star for och hur vi
vill att omvarlden ska se oss. Ett starkt varumarke betyder att alla far
samma klara bild av vilka vi ar — det gor att vart budskap landar ratt och
att folk minns oss.

Kommunikation ar i grund och botten allt vi gor, fran texten i ett
nyhetsbrev till skylten pa var byggnad. For att bygga ett starkt varumarke
ar det viktigt att vi ar konsekventa i vart satt att kommunicera. Det
betyder att vi anvdander samma typ av sprak, bilder och design i allt vi gor.
Nar vi ar enhetliga blir vi igenkanda pa alla majliga plattformar. Har spelar
det visuella en avgorande roll.

En grafisk profil ar en genvag till effektiv kommunikation. Vi behdver inte
bdrja om fran borjan varje gang. Det blir enklare att uppna ett enhetligt
formsprak som gor att omgivningen kanner igen oss. Design gor ocksa
information lattare att forsta. Sist, men inte minst, later den oss beratta
var historia pa ett klart och tydligt satt och vacka kanslor pa ett satt som
text ensam inte kan.

Att bygga varumarket CMM &r en pagaende process. Den forutsatter att
vi ar konsekventa med var kommunikation. Varje interaktion spelar en roll
i hur vart varumarke uppfattas som helhet. Med den har nya profilen tar vi
nu nasta kliv framat pa var resa. Om du har nagra funderingar kring
anvandningen av var grafiska profil, tveka inte att kontakta var
kommunikationsavdelning.



Om varumarket



Om CMMs varumarke

CMM ar en inbjudande samlingspunkt och ett natverk som framjar
samarbete och knyter ihop olika discipliner inom den molekylara
forskningen pa en internationell niva — bade inom CMM och bortom den
fysiska byggnaden. Malet med varumarkesarbetet ar att reflektera
framgangshistorian och de varden som definierat organisationen CMM
sedan starten 1997.

For att uppna en enhetlig kommunikation har vi skapat en lattarbetad
identitet. Det ar ett strategiskt val att den utgor ett fristaende, tydligt och
modernt varumarke samtidigt som den harmoniserar med Kl's profil. Det
renodlade uttrycket representerar den stabilitet och transparens som
definierar CMM. Identiteten utgor grunden for en samlande extern och
intern kommunikation.

Varumarkets personlighet praglas av en intellektuell och resultatinriktad
atmosfar dar dppenhet och medmansklighet ar hogt skattade
varderingar. Den enade drivkraften ar den gemensamma visionen — en
stravan mot excellens och vetenskaplig innovation. CMM har en
inkluderande framtoning med syfte att skapa en mer attraktiv arbetsmiljo
som ar hogt ansedd inom forskningsvarlden.

CMM oppnar upp och bjuder in till en miljo som skapar stora
forskningsmajligheter. Organisationens tvarvetenskapliga tankesatt,
flexibilitet, laganda och translationella metoder framjar vetenskapliga
upptacker och maojliggor moten. Resultatet ar unika samarbeten som kan
|6sa komplexa problem. Fran individen — genom kollektivet — for
framtiden och manskligheten.






Symbolen

Logotypens symbol utgors av tva pelare som
tilsammans synliggor den inre volymen. Dar uppstar
en visuell illusion av en oppning, skapad ur det
negativa utrymmet som kan ses fran tva olika
perspektiv. Likt CMM representerar formen flera
varden - fran den samlade kunskapens olika
perspektiv till sjalva byggnaden som en oppen
motesplats och fristad. Symbolen paminner oss om
att de stora upptackterna ligger inom rackhall sa
lange vi betraktar utmaningarna fran ratt perspektiv.

Monstret

Det grafiska monster representerar den kollektiva insatsen mellan olika
discipliner och tillgangen till den stora biobank som CMM modjliggjort.
Den kan ses som en bikupa av kreativt utforskande och bildar ocksa en
abstrakt atergivning av en molekylar struktur.
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Fargpaletten

Paletten bestar av harmoniska farger som ar forknippade med den
naturliga varlden, organiska material halsa och vdlmaende och
representerar tillvaxt, fornyelse och harmoni med sin miljo.
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Typografin

Roboto har ett modern utseende, med geometriska former och raka
linjer som ger den ett rent och minimalistisk utseende.
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Centrerad med initialer och utskriven text

Denna version anvands primart pa storre renare
ytor dar mojligheten finns att ge logotypen lite mer
plats. Exempelvis som en inledande eller
avslutande del i en presentation eller pa framsidan
av en broschyr, visitkort eller i en slutplatta i rorligt
material.

Vansterstalld med initialer och utskriven text

Denna version anvands i storre utstrackning dar
ytan tillater god lasbarhet av den utskrivna texten.

Vansterstalld med med initialer

Denna version anvands nar ytan for logotypen ar
nagot mindre och den utskrivna texten blir for
svarlast. Exempelvis i headern pa er webbplats
samt som avsandare i presentationer.

Symbolen

Symbolen anvands bl.a som sociala medier-
profilbild eller som en del av det grafiska monstret.

For profilbild i sociala medier anvands symbolens
halverade storlek som ett matt pa friytan.




Formen pa initialerna

Med en grund i det tyska serif-typsnittet Sabon fran 1964, har vi
anpassat mjukheten ytterligare i ordbilden for att battre
harmonisera med den nya symbolen. Sabon har en klassisk och
elegant design med hog lasbarhet. Det har proportioner som ar
balanserade och harmoniska, vilket gor att texten flodar latt over
sidan och skapar en behaglig lasupplevelse.

Valet av en Serif har att gora med att det ger en battre balans
ihop med den mer linjara stilen i symbolen men ocksa skapar en
mer klassisk intellektuell elegans i sin helhet.

Initialerna anvands enbart utan symbolen i Ioptexter.




Placering av logotyp

Beroende pa utrymmet och kompositionen i den ytan logotypen
skall placeras p3, finns foljande alternativa att utga ifran.
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Fargpaletten



#00543E

Evergreen

Primar
For logotyp & grafiska element som definierar varumarket.

Evergreen ar en term som anvands for att beskriva en typ av trad
eller vaxt som forblir gront och inte tappar sina |6v under aret, till
skillnad fran lovféallande trad som tappar sina I6v pa hosten.
Evergreen kan ocksa anvandas metaforiskt for att beskriva nagot
som ar langvarigt, uthalligt eller alltid relevant.

Evergreen kan ocksa anvandas med transparens: 20% 15% 10% 5%

Primar accent Verdant

For skapande av engagemang (CTA) samt visuell avvagning

Verdant ar ett ord som beskriver nagot som ar gront med frodig
vegetation. Det anvands ofta for att beskriva landskap, skogar,
tradgardar eller angar som ar rika pa vaxtliv och vibrerande i fargen.
Verdant kan ocksa anvandas for att beskriva en person eller en idé
som utvecklas och blomstrar. Overgripande sett formedlar ordet en
kansla av tillvaxt.




#0D4F4D4

Seed

#FBF3DF

Sand

#DAESE4

Wind

Sekundara

For variation och kreativt utrymme

En lattsam och mjuk palett inspirerad av naturen som avvagning
till accenterna med tre harliga och positiva kulorer. De kan
anvandas for att skapa allt fran monster, gradienter och
bakgrunder till dvrigt innehall och grafik.



Neutrala

For balans och kontrast

Dessa farger skall anvandas for att binda ihop, framhava, skapa

balans, kontrastrikedom och enhetlighet med 6vrigt innehall och
grafiska element. “Shade” motsvarar 90% av ren svart farg. Den

skall anvandas pa texter mot sekundéara och neutrala farger eller
i logotypen om anvandningsomradet kraver det.

“Light” anvands bade i grafiska element, texter och i logotypen
da den anvands mot den priméra fargen “Evergreen”

H1ATATA

Shade

HEOE9EO

Heavy Mist

HFE7F7F7

Light Mist

#FFFFFF

Light



Typografi



Roboto
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Utformad av Christian Robertson och slappt
av Google ar 2011

Welcome to the
Center for Molecular
Medicine

The pursuit of knowledge and innovation
knows no boundaries, and through
cross-border collaboration, we have the
potential to unlock a future of limitless
Dossibilities. Let us continue to push the
poundaries of what is possible and
make history together. For humanity.

AN ALL CAPS LABEL

This is heading 1
This is heading 2

Heading 3 ipsum dolor sit amet, consectetur

adipiscing elit, sed do eiusmod tempor incididunt

ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad

minim veniam, quis nostrud exercitation ullamco
laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat.

Small label
1 2 This is heading 4

Description aute irure dolor in reprehenderit in

voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla
pariatur.

Body ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit,

sed do eiusmod tempor incididunt ut labore et dolore

magna aliqua. Ut enim ad minim veniam.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit

esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.

This is heading 5

Quote ipsum dolor sit amet,
consectetur adipiscing elit, sed
do eiusmod tempor incididunt ut
labore et dolore magna aliqua.

Body link  Description link  Fineprint

2023.10.12



Bild & illustration




Reflektioner och perspektiv

Samlingspunkt

Kollektivt engagemang
& struktur

Maner

Vart fotomanér inger ett modernt och rofyllt intryck samtidigt som det
hojer sig over det vardagliga och bjuder in till stora tankar och ger en
kansla av mansklighet, varme och professionalism. Vi vill vi inte bara
dokumentera ogonblick, utan beratta en historia som vacka kanslor.

Grading

Det gar bra att manipulera bilder pa ett subtilt satt
for att gora dom annu mer levande. Har har vi
anvant gradeing for att framhava de varma
tonerna med inslag av jordade och grona material,
men fortfarande behallt ett naturligt ljusinslapp.



Forskningen

Vi vill pa ett sa naturtroget satt som mojligt fanga
viktiga ogonblick som har hog relevans inom
omradet. Detta galler bilder pa forskning,
patienter och interna samarbeten som visar att
vara team bidrar till framstaende upptackter inom
molekylar medicin.

Kultur & kompetens

Vi vardesatter det manskliga motet mellan alla
individer som verkar inom CMM. Det ar nar olika
kompetenser och manniskor mots som vi banar
vag for framtidens mest innovativa losningar
inom forskningen. Bilderna ska framhava att vi ar
inkluderande och har en naturlig spontanitet.

Abstrakt

For att ytterligare ha mojlighet att framhava det
visuella uttrycket kring forskningens mer
abstrakta delar, finns ett illustrativt uttryck som
utgar fran varumarkets grona accenter med ett
minimalistiskt och modernt manér. Har kan bade
byggnadens mer karaktaristiska delar samt viktig
symbolik kring forskningen representeras.



Grafiskt monster



Monstret

Monstret ska alltid anvandas utfallande i den primara
fargen Evergreen, alternativt i ljust uttryck. Det gar dven
bra att anvanda Evergreen med olika transparens enligt
fargpalettens angivna fargvarden.
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For-Namn Namnsson
Adressvdgen 15A
133 41 Ortsnamn

Centrum for Molekyldr Medicin

L8:05, Karolinska Universitetssjukhuset
SE-171 76 Stockholm

www.cmm.ki.se



lkonografi




Avskalad symbolik

Uttrycket for ikonografin skall praglas av en tvadimensionell
avskalad tydlighet. Vi anvander oss av ett linjerat utseende dar
farger fran den grafiska profilen appliceras med syfte att skapa
ett kontrastrikt uttryck mot underliggande fargelement.



Tillampningar
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Text & tonalitet




Text & tonalitet

Nar vi tanker pa var organisations rost utat, ar det tonaliteten som ger oss Om kommunikationen riktar sig till allmanheten forklarar vi det pa ett satt
som alla forstar, i andra fall gar det bra att anvanda facksprakt. Vart mal

ar att dela med oss av var kunskap utan att overvaldiga nagon. Vi

var unika personlighet. Det handlar mer om hur vi sdger saker mer an vad
vi faktiskt sager. Den har guiden for var tonalitet ar som en kompass som

hjalper oss att halla samma ton i alla vara kanaler. Foljer vi samma
riktlinjer kommer var malgrupp kanna igen oss. Det skapar en kansla av
trovardighet och tillhorighet.

CMM stravar efter att vara avslappande och trevliga, men korrekta och
objektiva. Det gar bra att anvanda facksprak, men undvik stel formalitet
och komplicerade termer som kan forvirra. Positivitet ar kdrnan i var
kommunikation; vi fokuserar pa losningar och maijligheter istéllet for
problem. Korta och enkla meningar hjalper oss att halla budskapet klart
och lattfattligt.

anpassar dven spraket efter sammanhang. Engelska ar vart primara
sprak. Vi anvander svenska i kommunikationen nar det behovs, till
exempel till patienter eller allmanheten.

Nar vi kommunicerar internt gar det bra att anvanda forkortningen CMM.
Den ska alltid vara med stora bokstaver. | extern kommunikation ar det
viktigt att vi ocksa forklarar vad CMM star for. | langre texter kan vi
introducera detta tidigt for att sedan bara anvanda férkortningen:
“Centrum for Molekylar Medicin (CMM)“. | kortare texter skriver vi “CMM
— Centrum for Molekylar Medicin”.



Sociala medier



Strategi for sociala medier

CMM har en sociala media strategi som utgar fran linkedin med
malet att bygga ett community med forskare och andra aktorer i var
bransch. Genom att skapa en plattform dar var organisation kommer
till sin ratt far fler upp ogonen for allt det positiva CMM star for.

Fokusera pa utbildning och nyheter. Genom att regelbundet
publicera inlagg och artiklar som delar var samlade expertis och
insikter haller vi foljarna uppdaterade med det senaste inom var
bransch. Vi blir en trovardig och relevant kalla for information.

Anvanda storytelling for att vara personliga. Vi delar
framgangshistorier och intervjuer som visar pa var expertis och
berattar historien om CMM. Det skapar en emotionell koppling och
gor det lattare for foljarna att relatera till och komma ihag oss.

Engagemang och interaktion. Genom live-sandningar och
webinarier far vi en fantastisk chans att interagera direkt med vara
foljare och skapa en kansla av gemenskap. Genom interaktiva
inlagg, som fragor och omréstningar, far vi insikter om vara
anvandare och bygger relationer.

Na ut med ambassadorer. For att utoka var rackvidd samarbetar vi
med andra inom branschen. Nar de sprider vart budskap agerar de
som ambassadorer for vart varumarke, vilket okar var synlighet och
trovardighet. Uppmuntra aven foljare att dela vart innehall.



Bra att tanka pa

Skapa rutiner for regelbunden Innehallsplanering. En innehallskalender
hjalper organisationen att halla en konsekvent och regelbunden
publicering av innehall. Det gor att varumarket haler sig narvarande och
aktuellt i sina foljares floden.

Anvanda Linkedins analysverktyg for att se vad som fungerar bast.
Genom att ha koll pa engagemang, rackvidd och interaktioner kan man
anpassa strategin efter hand. Datan hjalper oss att forsta vad som
engagerar publiken och hur vi kan fa basta mojliga resultat.

Ha en dedikerad person som skoter kanalen. Varumarket kan inte
aktivt kan engagera sig i varje diskussion. Daremot bor man ha en
dedikerad person eller ett team som kan moderera samtal och hjalpa
till att halla en positiv och konstruktiv miljo.

Anvanda ett enhetligt namn i olika plattformen. Anvand samma namn
over alla plattformar for att starka varumarket. Det forenklar for foljare
att hitta varumarket pa olika kanaler. Om plattformen &r inaktiv kan
man anda ta namnet och hanvisa till aktiva plattformen.






Kontaktpersoner

Vid fragor och funderingar kring materialet hanvisar vi er att ta
kontakt med nagon av foljande personer.

Magdalena Lindén David Blomberg Kristian Gonzalez

Ansvarig bestallare pa CMM Kundansvarig pa Whitespace Grafisk formgivare
magdalena.linden@ki.se david.blomberg@whitespace.se kristian.gonzalez@whitespace.se



